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Dwujezycznie
od wrzesnia

GLIWICE. Juz po wakacjach
kilkudziesieciu uczniow

z Gliwic i okolic rozpocznie nauke
w dwujezycznej klasie licealnej

z wyktadowym jezykiem
angielskim.
Tzw. klasa przedwstepna licealisci przystgpig do dwulet-

(,pre-IB”) przygotuje ich do
dwuletniego kursukonczacego
sie maturg miedzynarodowa.
Tym samym, Liceum Ogol-
noksztatcace nr 1 przy ul.
Zimnej Wody bedzie pierwszg
na Slasku, publiczng szkotg
umozliwiajgcg zdobycie cenio-
nego na catym Swiecie doku-
mentu.

W klasie ,pre-IB” realizowa-
ny bedzie program zgodny z
zatozeniami  dydaktycznymi
polskiego liceum, przede
wszystkim jednak uczniowie
przejdg intensywny kurs jezyka
angielskiego, ktéry konczy¢
bedzie sie egzaminem.

Po ukonczeniu klasy ,pre-IB”

niego kursu przygotowujgcego
ich do zdawania matury
miedzynarodowej. A ta, otwo-
rzy im drzwi do uniwersytetow
na catym Swiecie.

Warunkiem przyjecia do klasy
dwujezycznej byto zdanie testu
z jezyka angielskiego. Zgtosito
sie 54 kandydatow, z ktérych
zakwalifikowanych zostato
45. llu z tych 45 uczniéw roz-
pocznie nauke w szkole nie
wiadomo, kazdy z nich mégt
bowiem wybraé réwniez inne
szkoty, do ktérych w ostatniej
chwili zdecyduje sie pdjsc.

Na dzieni dzisiejszy, gliwicka
,,jedynka” jest juz oficjalnym
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kandydatem do programu
The International Baccalau-
reate — IB — miedzynarodowej
matury. Za kilka miesiecy
szkote czeka jeszcze wizyta
przedstawicieli  genewskiej
organizacji edukacyjnej, ktéra
nadzoruje projekt. Jesli ich
opinia bedzie pozytywna, od
2010 roku pierwsi uczniowie
zaczng nauke w dwuletnim
liceum.

Matura miedzynarodowa
(IB) honorowana jest przez
wiekszos¢ prestizowych uni-
wersytetow  Swiata, m.in
Oxford oraz Cambridge, a
dobre wyniki na egzaminie
dojrzatoSci utatwiajg aplikacje
na uczelnie amerykanskie,
nawet renomowany Harvard.
Wiele zagranicznych uniwer-
sytetéw przyjmuje absolwen-
tow klas IB bez egzamindw
wstepnych i oferuje im spe-
cjalne stypendia. Posiadacze
IB z otwartymi rekami przyjmo-
wani sg réwniez w wiekszosci
polskich uczelni wyzszych.
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Czytelnicy Przekroju z reklamy dowiedzg sie, ze Gliwice
to kameralne miasto z najlepszym nochym zyciem w regionie.

To ryrko ki rm Tolﬂr ktore
Gliwice dobrym
miejscem do zycia
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Bubel czy dobra
promocja?

Gliwice reklamuja sie w Przekroju

GLIWICE. W tygo-
dniku ,,Przekroj”
z 17 czerwca
ukazata sie
catostronicowa
reklama Gliwic.

Nasze miasto przedstawiane
jest jako ,dobre miejsce do
zycia”. Pojawiaja sie okreslenia
,kameralne miasto w aglome-
cji” (?), ,zasobni obywatele”,
Ltranseuropejskie autostra-
dy”, ,najlepsze zycie nocne
w regionie”. O fantazji gliwic-
kich urzednikéw z Markiem
Jarzebowskim, naczelnikiem
Wydziatu Kultury UM, rozma-
wia Nina Drzewiecka.

- Kto wpadt na pomyst
reklamowania Gliwic
w Przekroju?

- My.

- My czyli Wydziat Kultu-
ry? A konkretnie?

- Pomystodawca nie jest anoni-
mowy. tukasz Oryszczak jutro
bedzie w pracy i mozna z nim
bedzie porozmawiac.

- Co to jest aglomecja?
- Nie ma czegos takiego, to jest
taki bardzo brzydki btad, ktéry
pojawit sie w tej reklamie.

- Kameralne miasto,
najlepsze Zycie nocne

w regionie, znikome
bezrobocie itd. w tym
stylu. Reklama rzadzi
sie swoimi prawami ale
tym razem chyba troche
przesadzono?

- Moze. Kameralne — nalezy
rozumie¢ tak, ze jest to mia-
sto wtasciwej wielkosSci. Nie

potezne, ale duze z wszelkimi
atutami tej wielkosci, po pro-
stu w sam raz. Uzyte stowo
kameralne jest przeno$nia.
Moze brzmi troche pretensjo-
nalnie..., ale w reklamie to do-
zwolone, a nawet w rozsgdnych
proporcjach pozadane.

- Najlepsze zycie nocne
w regionie?

- To zalezy co sie komu z czym
kojarzy.

- A z czym sie kojarzyto
autorowi?

Mozna wieczorem usigs¢,
wypi€¢ piwo, zjeSé kolacje,
pogadac¢ ze znajomymi na Ryn-
Ku...

- Ale nocne zycie to
raczej kojarzy sie z roz-
rywkami w stylu Crazy
Horse czy Moulin Ro-
uge...

- Moze kiedys i takie beda, na
razie nie ma. Wszystko przed
nami.

- Znikome bezrobocie?
Ktopoty najwiekszych
firm takich jak Opel czy
Bumar moga to dosé
szybko zmienié...

- Dzieki Bogu, nasze ktopoty jak
na razie sg o takie, malutkie.
Nie méwie, ze ich nie ma, ale
prosze popatrze¢ na ktopoty
innych. Mamy nadzieje, ze nic
bardzo ztego sie nie wydarzy.

- Te reklamy to kontynu-
acja akcji sprzed dwoch
lat ,,Gliwice nadaja

ton” i zachecania do
zamieszkania w Gliwi-
cach?

- ??7... jedno z drugim nie ma
nic wspolnego. Hasto: osiedlaj
sie w Gliwicach raczej nikogo

do niczego nie sktoni. Kazdy,
kto ma dwie szare komorki i
szuka miejsca do zycia kieru-
je sie chyba gtebszg analiza
problemu — ocenia wnikliwiej.
Za pomocag reklamy mozna
cztowieka sktoni¢ do kupna
na przyktad niepotrzebnego
gadzetu, do zmiany miejsca
zamieszkania juz raczej nieko-
niecznie. W takim przypadku
mozna tylko podpowiedziec.

- Dlaczego wybrano
Przekroj?

- Bo to pismo, ktoére trafia
do specyficznego odbiorcy.
Nie kupuje sie tego od tak, z
rozpedu.

- lle kosztowata?

- Doktadnie nie wiem, gdyz nie
ja sie tym zajmowatem, ale nie
byta raczej tania. Mysle, ze z
10 tysiecy trzeba byto za nig
dac.

- Czy reklamy naszego
miasta zobaczymy jesz-
cze w innych tygodni-
kach?

- Oczywiscie, ze tak. Trzeba spo-
kojnie i wnikliwie przemyslec¢ za
kazdym razem za i przeciw, aby
ryzyko niewielkiej efektywnosci
byto jak najmniejsze, cho¢ nigdy
sie go nie uniknie catkowicie.

Gliwicka reklama za-
mieszczona w tygodniku
,Przekrdj” kandyduje do
tytutu Bubla Tygodnia.
Ten mato zaszczytny
tytut przyznawa¢ beda
internauci, widzowie Te-
lewizji Gliwice. Na stro-
nie  www.itv.gliwice.pl
mozna obejrze¢ réwniez
inne propozycje.
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