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W dniach 11-13 wrzeœnia 
uczestnicz¹ce w targach firmy 
zaprezentuj¹ ofertê, która po-
zwoli urz¹dziæ dom wed³ug naj-
nowszych trendów, pomalowaæ, 
wyposa¿yæ, ogrzaæ a nawet 
ogrodziæ czy te¿ udekorowaæ. 
Firmy z bran¿y instalacyjnej po 
raz pierwszy bêd¹ prezentowaæ 
siê w panelu INSTAL-EKO  Gliwi-
ce 2009. Przedstawi¹ najnowsze 

rozwi¹zania z zakresu ogrzewa-
nia tradycyjnego, niekonwencjo-
nalnego z wykorzystaniem odna-
wialnych Ÿróde³ energii.

Od piêciu lat targom towarzyszy 
Kiermasz Roœlin, który ma ju¿ 
swoich sta³ych klientów. Ogrod-
nicy z okolic Gliwic, Wroc³awia, 
Czêstochowy, a nawet £odzi 
bêd¹ oferowali  kwiaty, roœliny 

iglaste, wrzosy, cebule, œrodki 
do pielêgnacji i ochrony a tak¿e 
bêd¹ s³u¿yli porad¹. Z pewnoœci¹ 
uwagê przyci¹gn¹ piêkne 
aran¿acje.

Reklama targów to promocja w 
gazetach, telewizji internetowej, 
portalach internetowych czy te¿ 
aktywnych bezpoœrednich akcjach 
promocyjnych, takich jak kolpor-

ta¿ bezp³atnych biletów wstêpu 
na targi, banery, plakaty, tablice. 
Wystawcy z panelu Dom mog¹ 
uczestniczyæ w konkursach tar-
gowych dotycz¹cych prezentowa-
nego na targach produktu, który 
zostanie nagrodzony „Produktem 
przysz³oœci” - G³ówn¹ Nagrod¹ 
Gliwickich Targów Dom i Otocze-
nie.

Natomiast dla wystawców z 
bran¿y ogrodnictwa przygotowa-
no nagrody za aran¿acjê stoiska 
w postaci „Z³otego oraz Srebrne-
go Liœcia Ogrodnika”. 

TARGI  DOM  I  OTOCZENIE  
11-13.09.2009r.  GLIWICE,
Hala Sportowa Politechniki 
Œl¹skiej ul. Kaszubska 28.

Gliwickie Targi Dom i Otoczenie to impreza lokalna, która od piêciu 
lat wpisuje siê w kalendarz wydarzeñ gospodarczych Gliwic. Prezen-
tuje ona pe³n¹ ofertê z zakresu wyposa¿enia wnêtrz, instalacji oraz 
otoczenia domu.


